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SIUDIENINFOS ek

Februar 2023 | Februar 2022 | Februar 2021 | Februar 2020

GRUNDGESAMTHEIT

Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren aus den
Landkreisen Dahme-Spreewald, Elbe-Elster,
Oberspreewald-Lausitz, Spree-Neil3e, Cottbus, Bautzen, Gorlitz

STICHPROBENVERFAHREN

Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

1022 (2023) | 1000 (2022) | 1000 (2021) | 523 (2020) erfolgreiche
Interviews

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)..




LEBENSS\TUATION | LUFRIEDENHEIT Qi

VERANDERUNG ZUFRIEDENHEIT
Ist Ihre personliche Lebenssituation Ihrer Meinung nach Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen
inden letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, persdnlichen Lebenssituation?

schlecht geworden oder gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt (n=523 bis 1.022) | Region: Lausitz

| Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 | 2021 | 2022 | 2023

viel besser 2020 | 2021 2022 | 2023
6 7 7 5 .

d I I I | ~ 1=sehrzufrie..| 8 13 8 6

vt CEEN LANES (O = N | |

ébessergeworden.30 .34 l23 .26 2037 -40 -36 -34
glelchgeblleben-45 -43 -52 -46 3-34 -25 -33 -34

schiechter I 17 I 13 I 15 I 19 Bz fun le WS
geworden c I6 I6 I6 I9
| | |

viel schlechter 1 |2 3 |4
geworden | | | ~ 6=sehrun-zuf.. 0 IS |3 |3
| | |
i3 ni 1 1 1 |
weils nicht | 1 \ \ wei nicht | 3

227 227 28 229




LEBENSSITUATION | ZUFRIEDENHEIT Q Monitor

VERANDERUNG ZUFRIEDENHEIT
Ist Ihre personliche Lebenssituation Ihrer Meinung nach in Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen
den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, schlecht persdnlichen Lebenssituation?

geworden oder gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.052) | Jahr: 2022 Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.052) | Jahr: 2022

| Lausitz | Deutschland |

|
viel besser . c 1f= thr.B
geworden Zutrieden

Deutschland

\
-

Lausitz

besser geworden 23 27
-
schlechter . 1c . 1c
geworden c . 6 l c
viel schlechdterl3 I 5 6 = sehr un- I3 I3
geworden zufrieden
weil3 nicht | 1 |2 weil3 nicht|0 |1

22,8

Q
N
00




LEBENSSITUATION | LUFRIEDENHEIT Qi

VERANDERUNG ZUFRIEDENHEIT

Ist Ihre personliche Lebenssituation Ihrer Meinung nach in Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen
den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, personlichen Lebenssituation?

schlecht geworden oder gleich geblieben? (Skala von 1 ”sehr zufrieden” bis 6 ”(iberhaupt nicht

 zufrieden”)

Kategorie: besser geworden und viel besser geworden | | | _
~ Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht| ~ Kategorie: 1 =sehrzufrieden, 2, 3 | Zielgruppenmerkmale:

Region: Lausitz Gesamt und Alter & Geschlecht | Region: Lausitz
2021 2022 2023 2021 2022 2023
© 3
§ E Gesamt 41 29 30 § £ Gesamt 77 77 74
16-39 Frauer  163%Frawen 77
£ 16-39 Manner £ 16-39 Manner -
o @
G 40-59 Frauen '§ 40-59 Frauen 75 77 73
s 40-59 Manner o 40-59 Manner 78 76 71
@ @
+ +
< 60+ Frauen < 60+ Frauen - 72 76

60+ Manner 60+ Manner 77 78



LAUSITZ | OPTIMISMUS Qs

Und wie ist das mit der Zukunft der Lausitz/ |hrer Region: Sehen Sie der Zukunft der Lausitz/lhrer
Region optimistisch oder pessimistisch entgegen?

Kategorie: eher optimistisch und sehr optimistisch | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht | Jahr:
2022 und 2023

Lausitz
2022 2023
(0]
§ E Gesamt 58 62
16-39 Frauen
2 16-39 Manner
O
Q
S 40-59 Frauen
O
O
&  40-59 Manner
b=
<

60+ Frauen

60+ Manner




HANDLUNGSRELEVANZMATRIX s

Auswahl x-Achse Auswahl y-Achse Zufriedenheit Top-2-Box

Wichtigkeit Top-1-Box Korrelation Zufriedenheit Region s N s

Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2023 | Region: Lausitz

0,7
O

personliche Entwicklungsmoglichkeiten gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen

demokratische Beteiligungsmaglichkeiten . ‘
0.6 ‘ . gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern .
' attraktive Léhne
gute Einbindung in die Gemeinschaft . . gutes Angebot an attraktivem Wohnraum
‘ attraktive NaherholungsmégIichkeiten

: litisches Kli
Durchschnitt: O,fOI Senes Hime :

............................................................................................................................................................. o

vielfaltige Freizeitangebote . . Ieistungsﬁi'ahige Kommunen Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet

o
~

UmfangreiCE"%RﬁéHﬁQﬁ@Qﬁérsorgung mit Waren des taglichen Bedarfs

‘ ‘ Nahe zu Familie ‘ .

Korrelation Zufriedenheit Region
O
v

wohnortnahe Angebote der Verwaltun : -
. gutes Angebot an Kqulturveranstaltungeng ‘ gute Straenanbindung, gute Straf3en "
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten .

o
w

. gute Breitbandversorgung, schnelles Internet

Nahe zu Freéunden ‘ .

. attraktive Hochschullandschaft ; guter 6ffentlicher Nahverkehr intakte Natur
§Durchschnitt: 34,3
10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0 45,0 50,0 55,0 60,0 65,0 70,0

Wichtigkeit Top-1-Box



STRUKTURANGEBOTE Q Vignitor

Und wie zufrieden sind Sie persdnlich mit folgenden Aspekten? und Wie wichtig sind die Aspekte flr Sie persdnlich?

Kategorien: besonders wichtig, besonders zufrieden, wichtig und 1 mehr | Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2022 | Region: Lausitz

attraktive Hochschullandschaft g2 ® 57 6
Nahe zu Freunden 88 ®90
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen 69 071
Nahe zu Familie 90 ® 89 0
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen 74 073
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen 55 ©52
attraktive Naherholungsmadglichkeiten 85 081
wohnortnahe Angebote der Verwaltung 83 ©75
umfangreiches Radwegenetz 76 ©65
wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs 96 © 85
Karrierechancen 59 © 45
gute Einbindung in die Gemeinschaft 85 © 69
personliche Entwicklungsmaoglichkeiten 74 © 58
intakte Natur 96 ©78
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen 76 ®57
Verfligbarkeit Mobilfunk, 5G 79 @57
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum 89 @65
demokratische Beteiligungsmaoglichkeiten 77 @53
gute StraRenanbindung, gute Stral3en 93 © 64
vielfaltige Freizeitangebote 84 ©53
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet 92 o6l
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten 97 © 65
) politisches Klima 72 ® 37
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet 96 ®59
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern 80 © 43
guter 6ffentlicher Nahverkehr 89 ® 52
gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen 82 44
leistungsfahige Kommunen 91 © 48
niedrige Lebenshaltungskosten 94 048
attraktive Léhne 86 034

Wichtigkeit/Zufriedenheit #

=




BEDARF WANDEL
Wirden Sie sagen, dass in der Lausitz/ in Ihrer Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein
tiefgreifender Strukturwandel notwendig ist?

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023

weil3 nicht weif3 nicht weif3 nicht weif3 nicht

i 12 16 17 16
. nein

18 nein

: 18

| 69

nein
19

ne'n’
18

ja

67

65 65




() Lausitz

STRUKTURWANDEL bt

EXISTENZ WANDEL
Haben Sie das Gefiihl, dass ein grundsatzlicher Veranderungsprozess der Lausitz/ in |hrer Region

eingesetzt hat?

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023

weild nicht weild nicht
17 ja 19 IE
31 30

weild nicht
29

weild nicht
' 29

ja
32

nein nein

nein nein
53 51

38 39



STRUKTURWANDEL

WAHRNEHMUNG AKTIVITATEN
Haben Sie in den letzten 12 Monaten Aktivitaten in Bezug auf den Strukturwandel in |hrer Region

wahrgenommen?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.022) | Region: Lausitz
2023

weild nicht |
11 Ja

nein



Fir wie wichtig halten Sie die folgenden Entwicklungsschwerpunkte flr die Lausitz?

Antwort: besonders wichtig und wichtig | Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2023 | Region: Lausitz
2023

Gesundheitsregion (d.h. Entwicklung und Erforschung
digitaler Gesundheitstechnologien, moderne Ausbildungin
Gesundheitsberufen)

Energieregion (d.h. Nutzung erneuerbarer Energien zur
Bereitstellung von Strom, Warme, Wasserstoff und fur
Versorgungssicherheit)

Tourismus & Lebenswerte Regionen (d.h. Starkung
vorhandener touristische Infrastrukturen und deren 84
Vernetzung, nachhaltige attraktive Tourismusregionen)

Mobilitat & Informationstechnologie (z. B. vernetztes
klimaneutrales Verkehrssystem)

Kreislaufwirtschaft & Biookonomie (z. B. Recycling von
Wertstoffen oder industrielle Nutzung biologischer Stoffe zu
Rohstoffgewinnung)

®

Lausitz
Monitor



STRUKTURWANDEL ZUFRIEDEHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem Strukturwandel in der Lausitz?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.022) | Jahr: Alle | Region: Lausitz
2022

2023

sehr zufrieden

eher zufrieden

eher unzufrieden

sehr unzufrieden

weild nicht

Lausitz
Monitor



BETEILIGUNG | THEMEN

Zu welchen der folgenden Themen wirden Sie sich am liebsten beteiligen?

Zielgruppe: Gesamt & Bereitschaft mittel/stark (n=486) | Region: Lausitz

Attraktive Dorfer und Stadte

Wohnen, Einkaufen

Gesellschaft und Zusammenhalt

Gesundheit, Pflege

Digitalisierung

Kinderbetreuung, Bildung

Verkehrsinfrastruktur und Mobilitat

Marketing, Kultur, Kunst und Tourismus

Fachkrafteentwicklung

grenzibergreifende Zusammenarbeit, Europaische Modellregion
Wirtschaftsférderung und -entwicklung

Tagebauflachen, Infrastruktur und Bauten der Energiewirtschaft
Innovation, Forschung und Wissenschaft

Partizipation

Q) Lausitz
—“ Monitor



BETEILIGUNG @ Monitor

AKTIVE BETEILIGUNG

Haben Sie sich in den letzten 12 Monaten an konkreten Projekten zum Strukturwandel/ zur
Weiterentwicklung Ihrer Region beteiligt?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000) | Jahr: 2022

Lausitz
2022

IE
2,5

nein
93,0




| AUSITZ | WANDERUNG i

WANDERUNGSGRUPPEN
Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2023

Dagebliebene Ruckkehrer Zuzugler

Lausitz 2023 . .

Deutschland 2023




SPONTANASSOZIATION KULTUR

An was denken Sie ganz spontan, wenn Sie an die Lausitz und Kultur denken?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

Sorben / sorbische Kultur / Trachten |
Theater / Staatstheter Cottbus / Bautzen / Senftenberg |
nicht viel vorhanden, Angebote sind ausbaufahig G S
Natur / Landschaften I 6
Spreewald / Spreewaldfest I 6
postive Adjektive: schon, gut, lebenswert I 6
Heimat, Familie, Menschen I 4
Lausitzer Seenlandschaft / Seenlandtage N 3
Vielfalt NG 3
Konzerte / Musikfeste / Musiksommer / Festivals N 3
Braunkohle / Rekultivierung der Abbaugebiete / Bergbau M 3
Stadte allg. (Gorlitz, Bauzen) NN 2
(Alt)Stadtfeste / Dorffeste / Heimatfeste / Volksfeste M 2

Karneval / Fashing / Rosenmontagumziige Il 2

Museen Il 2

Sport /Sport Clubs Il 2

Parklandschaften (z.B. Branitzer Park, Flrst Pickler Park) Il 1

Osternfeste / Osternbrauche / Osterreiten / Frihlingsfeste [l 1

Krabat Festspiele / Mittelalterfeste Il 1

kulinarische Spezialitaten (z.B. Gurken, Pfefferkuchen) Il 1

Schlosser und Burgen / Kloster Il 1
Film /Kino / Filmfestivals 1
Umgebindehduser MO
Industriedenkmaéler / F60 / Ferropolis B0
ey &

18

S

Lausitz
Monitor



KULTURTHEMEN LAUSITZ

Wie stark steht die Lausitz derzeit lhrer Meinung nach fur folgende Themen?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

stark mittel wenig gar nicht
Seenlandschaft | s 0 ] 1>
Bergbau und Rohstoffe (z. B. Kohle, Glas) I 36 32 ] ]
Landschafts- und Gartenkultur [N L 4a P18 13
Dreilandereck G 27 33 ] [
Handwerk |IEGIN 50 a7 12
Mehrsprachigkeit Il 23 I 33 ] []
Museumslandschaft |l 44 B 23 -
Kultur auf dem Land [ 14 ] ] []
Theaterlandschaft [l I 39 L H7
Film [l 10 ] ] []
Chore/Musik Il ] ] L]
Industriekultur und Baukultur |l 10 46 B 24 B6
Kunst [l ] []
Festivals [l 9 I 30 |l
(Freie) Gestaltungsraume [l ] [ ]
Kreativwirtschaft B 6 37 Be6
Puppentheater H [ ] B 15
Freie Szene/Soziokultur i I 28 []
Literatur/Poesie | 4 ] 1l

weild nicht

11

17

5

12

13

15

13

19

25

Lausitz
Monitor



KULTURTHEMEN LAUSITZ Qi

Wie stark steht die Lausitz derzeit lhrer Meinung nach fur folgende Themen?
Kategorie: stark | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht
Gesamt Alter & Geschlecht
5 0 S 2 N
= 5 2 = 3 =

- i = O = o S

0 o 0 o o + +

QD w W (- () (- -

& — — < <t w W
Bergbau und Rohstoffe (z. B. Kohle, Glas) 36 N 26 350 30 . 39 41 - 37
Choére/Musik 100 6l 3 12 W ol 16
Dreilandereck 27 I 21 | 250 24 27 B 40
Festivals 9l 2N 11 150 9
Film 10 10 10 N 160 121 5
Freie Szene/Soziokultur 41 2l 110 71 31 2
Handwerk 26 I 19 s 32 25000 290 2300000 29
Industriekultur und Baukultur 10N 6 Il 15 8 10 9 11
Kreativwirtschaft 6 6l 9 60 71 3
Kultur auf dem Land 14 I 2000 16 S 18 140 9 11
Kunst 9N Y | 5 1100 130 6
Landschafts- und Gartenkultur 28 1IN 15 . 18 29 38 33
Literatur/Poesie 4| 1N 71 2| 7 4
Mehrsprachigkeit 2300000 260 26 00 20 1800 26
Museumslandschaft 160 9N 11 0 19 17 N 21 16
Puppentheater S5H 6l 1N 71 30 5N 10
Seenlandschaft 5510 52 53 590 62066
Theaterlandschaft 12 5 11 12 10 =N 1588 14




VERBINDENDE ELEMEN T E R oo

Wie stark verbinden folgende Aspekte die gesamte Lausitz?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

starke , , keine .
Verbindung mittel wenig Verbindung weild nicht
Seenlandschaft/die drei Fllisse der Lausitz - 50 - 30 |3 7
Bergbaufolgelandschaft/Kohle -40 -30 IS 8
Grenzregion -36 |4 8
Sorbisches Weltkulturerbe - 36 I S 38
Routen (z. B. Via Regia, Via Sacra, Radwege) - 23 I6 13
Gartenstadtchen (Brieske, Lauta) . 19 I9 13
Neu-/Umnutzung ehemaliger Industriekultur-Standorte .18 I8 14
Werksiedlungen (z. B. Knappenrode/Werminghoff, Lauchh.. . 16 I8 15
Geschichte der Ressourcennutzung . 13 I7 16
Zisterzienserkloster . 12 I 10 19

B 18

Erbe der bohmisch-sachsischen Standesherrschaften . 11




ATTRAKTIVSTES KULTURANGEBOT

Welches Kulturangebot bzw. welche Veranstaltung ist fir sie die attraktivste in der Lausitz? (offene
Abfrage, Antworten kategorisiert)

Zielgruppe: Gesamt (n =1.000)

Theater / Kabarett / Sommertheater / Staatstheater
(Alt)Stadtfeste / Dorffeste / Heimatfeste / Volksfeste N ©
Konzerte / Musikfeste / Musiksommer / Festivals N 7
Spreewald / Spreewaldfest I 4
Sportveranstaltungen / Sportaktivitaten GG 4
Sorben /sorbische Brauche / sorbisches Festival I 4
Museen/ Museumsnéachte NG 3
Osterfeste / Osterbrauche / Osterreiten / Frihlingsfeste | N 3
Parklandschaften / Parkfeste / Rosengartenfest N 3
Film /Kino / Filmfestivals NN 2
Karneval / Fasching / Rosenmontagumziige [ 2
Krabat Festspiele / Mittelalterfeste [N 2
Lausitzer Seenlandschaft / Seenlandtage M 2
Natur / Erholung NN 2
Schlésser und Burgen [N 2
Vergnugungsparks / Therme M 1
Lausitzring M 1
Messen Ml 1
Industriedenkmaler / F60 / Ferropolis Il 1
Weihnachtsmarkte Il 1
Stadte allg. (Gorlitz, Bautzen) BO
sonstige NG S

14

Lausitz
Monitor



NUTZUNG KULTU R-/FRI:IZWI:ITANGEBOTE

- Wie haufig nutzen Sie normalerweise folgende Kultur- und Freizeitangebote in der Lausitz?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

tuber 12 Mal
pro Jahr

Bibliotheken |
Diskotheken | 3
Figurentheater (z. B. Puppentheater)

Kino
Konzert (z. B. Jazz, Rock)

- Museen mit eigener Sammlung (inkl. Ausstellungshauser o..

Musical

Musiktheater (z. B. Oper, Operette)

Parks und Garten Jl 16
Schldsser und Burgen | 2

Seenlandschaft ] 14
Soziokulturelle Zentren |1
Sprechtheater (z. B. Schauspiel) | 1

Stadt-/Dorffeste |

Tanztheater (z. B. Ballett) |1
UNESCO-Weltkulturerbe |1

2
2

0
0

Vereine ] 15

8-12 pro Jahr 4-7 pro Jahr 1-3 pro Jahr gar nicht

W)

Lausitz
Monitor



/UFRIEDENHEIT ANGEBOTSVIELFALT Mokt

Einmal abgesehen von der Corona-Krise: Wie zufrieden sind Sie grundsatzlich mit der
Angebotsvielfalt an Kultur- und Freizeitangeboten in der Lausitz flr sich selbst?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

besonders zufrieden

zufrieden

| m

weniger zufrieden

gar nicht zufrieden

weild nicht

-6
-7




KULTURANGEBOT ZUKUNFT

EWas winschen Sie sich im Hinblick auf das Kulturangebot in der Lausutz far d|e nachsten 10 Jahre?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

analog zu vor der

mehr (Aufbau von weniger (Abbau von

Corona-Krise (Angebot weil’ nicht
Angeboten etc.) soll S0 bestehen bleiben) Angeboten etc.)
Angebote flr Kinder/Jugendliche 18
digitale Formate/Angebote 25
Kulturangebote in meiner Nahe 13
| Lausitzspezifische Themen (z. B. 6
Strukturwandel, Demographischer Wandel, ..
strahlkraftige Angebote (z. B. mit 6
Darstellern von internationalem Ansehen)
Themen von gesellschaftlicher Relevanz (z. 55

B. Nachhaltigkeit)

®

Laus_'itz
Monitor



KULTURANGEBOT ZUKUNFT oo

Was winschen Sie sich im Hinblick auf das Kulturangebot in der Lausitz flr die nachsten 10 Jahre?

Kategorie: mehr (Aufbau von Angeboten etc.) | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht

Gesamt Alter & Geschlecht
; g ; i .
= = 3 = 0 =
= s p= s = o T
; 3 2 3 3 E -
wn | | | | + -+
@ W w0 - O - -
O i i < < W0 w0
digitale Formate/Angebote 37 - 57 - 48 . 28 - 40 . 23 . 39
Kulturangebote in meiner Nahe 46 - 65 - 39 - 60 47 - 36 - 41
Lausitzspezifische Themen (z. B. . . - . -
Strukturwandel, Demographischer Wandel, P.. 28 26 28 25 35 21 36
hikraftige A .B.mitD | |
stra. raftngg ngebote (z. B. mit Darstellern 24 35 7 31 43 26 43
von internationalem Ansehen) | |
Themen \{on gesellschaﬂllcher Relevanz (z. B. - - cc - 47 3c - l 51 - 41
Nachhaltigkeit) |




KULTUR UND MOBILITAT

........................................................................

KULTUR UBER DIE GRENZEN

Nutzen Sie normalerweise grenzlibergreifende Kultur- und Freizeitangebote (z.B. in Polen oder
Tschechien)? und Nutzen Sie normalerweise Kultur- oder Freizeitangebote der Lausitz in Sachsen
(Frage an Brandenburger) / Brandenburg (Frage an Sachsen)?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000)

landerubergreifend grenzubergreifend

weild nicht 5 4

ja

nein

W)

Lau§itx
Monitor



KULTUR UND MOBILITAT

KULTUR UBER DIE GRENZEN

Nutzen Sie normalerweise grenzlibergreifende Kultur- und Freizeitangebote (z.B. in Polen oder
Tschechien)? und Nutzen Sie normalerweise Kultur- oder Freizeitangebote der Lausitz in Sachsen (Frage
an Brandenburger) / Brandenburg (Frage an Sachsen)?

Kategorie: ja, nein, weil3 nicht | Zielgruppenmerkmale: Gesamt und Alter & Geschlecht

Gesamt Alter & Geschlecht

Gesamt
16-39 Frauen
16-39 Manner
40-59 Frauen
40-59 Manner
60+ Frauen
60+ Manner

grenziubergreifend ja 25. 24. 21. 23.
nein 70 00 78 73
weif nicht 4 7| 0| . 10] 2 4
l&nderiibergreifend ja s a2 s s 28 0 s
nein sa s 470 a5 soes 46

weil3 nicht S‘ 2| SI 7I 9| SI 2

N
un

20 37

/1 59




[Lausitz

KO ntakt « Monitor

Mobil +49 175 5840019 Mobil +49 174 68 55 023
Mail sbischoff@maspartners.de Mail heidig@prozesspsychologen.de

PROZESS
data driven decisions PSYCHOLOGEN



mailto:sbischoff@maspartners.de
mailto:heidig@prozesspsychologen.de

